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Background and Objective: Drawing on Stuart Hall’s 

theory and moving beyond a mere analysis of 

"representational content" to focus on "cognitive warfare 

mechanisms," this study seeks to explain how the 

representation of Iranian women's identity in external 

media is utilized as a tool for perception engineering and 

the undermining of social resilience during times of crisis 

(the Ramadan War). 

Methods: The statistical population consists of content 

(news, reports, videos, and images) produced by Iran 

International and published during the Ramadan War 

period that relates to the representation of Iranian women's 

identity. A non-random "purposive" sampling method was 

employed, and the unit of analysis was defined as the 

"content unit." Theoretical saturation  understood as the 

sufficiency of data to answer research questions and 

achieve stability in the extracted codes was utilized. 

Findings: The Iran International network reconstructs the 

identity of the Iranian woman not merely as a social reality, 

but as a symbolic phenomenon and a tool for political 

propaganda. It frequently conveys anti-Iranian messages 

aimed at undermining the cultural and gender identity of 

Iranian women; by employing an "identity reconstruction" 

strategy, it conducts cognitive operations through polarized 

narratives and ideological coding to shape both domestic 

and global perceptions regarding the status of Iranian 

women. Amidst the "Ramadan War" context, the network 

portrays women through one-dimensional, symbolic 

archetypes such as the "suffering woman," the "resilient 

woman," or the "iconic woman." 

Conclusions: Biased media portrayals of Iranian women 

conflict with their cultural and ethical rights in the era of 
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cognitive warfare, highlighting the necessity of formulating 

media policies to safeguard these rights. Furthermore, 

shifting from traditional approaches toward managing 

"cognitive defense" against foreign narratives is essential 

for protecting cultural and ethical rights in the age of 

modern warfare. 
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رسانه شبکه   ، در 
نظریه   اینترنشنال، 

  هویت   استوارت هال، 
 زن ایرانی 

 

با عبور از تحلیل صرفِ “محتوای    بر مبنای نظریه استوارت هالپژوهش حاضر    :و هدف   نهیزم

تبیین این مسئله است که چگونه    دنبالبه”،  شناختیجنگ های  بازنمایی” و تمرکز بر “مکانیسم 

رسانه  در  ایرانی  زن  هویت  برون بازنمایی  و    عنوانبهمرزی،  های  ادراک  مهندسی  برای  ابزاری 

 شود. جنگ رمضان( به کار گرفته میآوری اجتماعی در شرایط بحران )تضعیف تاب

ایران    در شبکهها، ویدئوها و تصاویر(  محتوای تولیدی )اخبار، گزارش ،  جامعه آماری  :هاروش

بازنمایی هویت زن ایرانی  با موضوع    کهاست که در بازه جنگ رمضان منتشر شده    اینترنشنال

بوده  ارتباط  نمونه   و  در  »هدفمند«روش  غیرتصادفی  تحلیل  و  گیری  محتواییِ  واحد  »واحد   ،

است.  واحد« داده   تعریف شده  معنای “کفایت  به  نظری  اشباع  پرسش از  به  پاسخ  برای  های  ها 

 ی استخراج شده” استفاده شده است. پژوهش و رسیدن به ثبات در کدها

اینترنشنال:  هاافته ی ایران  نه صرفاً  شبکه  را  ایرانی  اجتماعی،    عنوانبه ، هویت زن  واقعیت  یک 

  ی ها ام یپغالباً حامل    .کندی مسیاسی بازسازی    یک پدیدۀ نمادین و ابزار تبلیغاتی  عنوانبهبلکه  

است ایران  زنان  و جنسیتی  فرهنگی  هویت  تضعیف  به  معطوف  و  ایرانی  بهو    ضد  کارگیری  با 

استراتژی »بازسازی هویت«، در حال انجام عملیات شناختی بر روی ادراک جهانی و داخلی از  

این  باشد.  می  های ایدئولوژیکشده و رمزگذاری قطبی  یهای تگر یرواجایگاه زن ایرانی از طریق  

دیده«،  نج مانند »زن رو نمادین    یبعدتک   هایدر قالب   را  زنان ،  جنگ رمضاندر شرایط    شبکه

 کند.»زن مقاوم« یا »زن نمادین« بازنمایی می

جهت   :ی ریگجهینت حقبازنمایی  با  ایرانی  زن  از  فرهنگیدار  رسانه-وق  در  عصر در    اخلاقی 

ای در جهت صیانت از این  های رسانه و ضرورت تدوین سیاست   باشدمی  تضاددر    شناختیجنگ 

می  وقحق برجسته  سنتی  سازد.را  رویکردهای  از  عبور  »دفاع    همچنین  مدیریت  سمت  به 

روایت  برابر  در  فرهنگیشناختی«  حقوق  از  صیانت  ملزومات  از  بیگانه،  عصر  -های  در  اخلاقی 

 های نوین است. جنگ 

 : استناد

DOI: http//doi.org/10.22034/jcwst.2026.588990.1030 
  .رانیا  یاسلام ی و ستاد ارتش جمهور یدانشگاه فرمانده ناشر:
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 مقدمه 

ای معاصر، به یکی از محورهای اصلی  رسانهویژه در فضای مسئله هویت و بازنمایی آن، به

هویت مفهومی چندلایه و برساختی  .  های فرهنگی و ارتباطات تبدیل شده استپژوهش

فردی شکل میتلقی می که هم در سطح  امری  و  شود؛  اجتماعی  بستر  در  و هم  گیرد 

می سامان  تحلیل(  1395)فکوهی  .  یابدفرهنگی  انساندر  خود  های    تأکید شناختی 

کند که هویت نه یک ویژگی ثابت، بلکه یک فرایند پویا، ارتباطی و تاریخی است که  می

فرهنگی، شبکه با ساختارهای  تعامل  و گفتمانافراد در  اجتماعی    را آنهای مسلط  های 

های  ها، نقشهای زیسته، روایتاز نگاه او، هویت از دل تجربه.  کنندپیوسته بازتولید می

قابلیت دگرگونی داردپدید می  اجتماعی و روابط قدرت  (  13۸1)بشیریه  .  آید و همواره 

برساخته را  هویت  سیاسی،  علوم  حوزه  در  مینیز  گفتمانای  پایه  بر  که  ها،  داند 

او معتقد است هویت فردی و جمعی در  .  گیردها و نیروهای سیاسی شکل میایدئولوژی

دولت مدرن، تحولات تاریخی    جامعه ایرانی تحت تأثیر فرآیندهای مدرنیزاسیون، تجربه

می تعریف  مدرنیته  و  سنت  میان  کشمکش  تعامل  .  شودو  محصول  هویت  او،  نگاه  در 

«  خود »های کلان سیاسی است و همواره میان  ذهنیت فرد با ساختارهای قدرت و روایت

 .کندمعنا پیدا می« دیگری»و 

می دیدگاه،  دو  هر  اساس  جوبر  یک  نه  هویت  که  گرفت  نتیجه  بلکه  توان  ثابت  هر 

.  گیردهای اجتماعی، فرهنگی و سیاسی شکل میای سیال است که در میدانبرساخته

کند و بشیریه بر نقش قدرت،  می  تأکیدفکوهی بیشتر بر نقش فرهنگ و تجربه اجتماعی  

دهد که هویت زن نیز در تعامل  ترکیب این دو چارچوب نشان می.  ایدئولوژی و گفتمان

ای و سیاسی بازتولید  های رسانههای اجتماعی و گفتمانته، موقعیتهای زیسمیان تجربه

می  (1979،  1)گافمن   شودمی سبب  امر  همین  بحرانو  شرایط  در  در  به -  شود  ویژه 

در این میان، با    های متفاوت و گاه متعارض گردد. دستخوش بازنمایی  -ایپوشش رسانه

بازنمایی امنیتی،  نوین  مفاهیم  رسانهظهور  اطلاعهای  صرفاً  ابزارهای  از  به  ای  رسانی 

به لایهتبدیل شده  شناختی جنگ ابزارهای   نفوذ  اصلی،  های ذهنی،  اند؛ جایی که هدف 

)کرمی    های هوشمندانه استادراک مخاطبان از طریق روایت  یکاردستتغییر باورها و  

 (. 1395اده، و محمدز
________________________________________________________

___ 
1  Goffman, E .  
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داند که شامل  اجتماعی می–هویت را فرآیندی روانی ریچاردسون شناختی از دیدگاه روان

است  انسجام  و  تداوم  احساس  به  دستیابی  و  اجتماعی  انتظارات  با  فردی  تجربه    ادغام 

پردازان برجسته مطالعات  عنوان یکی از نظریه، به2استوارت هال   (.2007،  1)ریچاردسون 

محصول   را  هویت  حقیقت  می«  بازنمایی»فرهنگی،  یک  نه  هویت  که  معنا  بدین  داند؛ 

ها تولید و  موجود، بلکه یک برساخته فرهنگی و گفتمانی است که در بستر رسانهازپیش

 . شودبازتولید می

دهه در  زنان  حوزههویت  در  اخیر  مطالهای  ویژههای  اهمیت  رسانه  و  جنسیت  ای  عات 

آنان   دینی  و  فرهنگی  اجتماعی، جنسیتی،  فردی،  هویت  همچون  ابعادی  و  است  یافته 

ا گرفته  قرار  توجه  برساخته.  (197۸،  3تاچمن )  ست مورد  ایران  در  زن  و  هویت  پویا  ای 

  های زیسته و روابط قدرت شکل چندلایه است که در تعامل میان سنت، مدرنیته، تجربه

گفتمان.  گیردمی تأثیر  تحت  هویت  تنشاین  با  همواره  سیاسی،  و  فرهنگی  و  های  ها 

میبازنمایی بازتعریف  دائماً  و  است  همراه  متعارض  پیرز )   شود های  و    . (2015،  4کانل 

ها تصویر، نقش، موقعیت و  ای است که رسانهزنمایی هویت زن ایرانی به معنای شیوهبا

زنان   زیسته  روایتتجربه  قالب  در  را  ارائه  ایرانی  گفتمانی  و  تصویری  خبری،  های 

انتخاب،  .  کنندمی فرایندهای  محصول  بلکه  واقعیت،  ساده  بازتاب  نه  بازنمایی  این 

چارچوببرجسته و  رسانهسازی  میبندی  که  است  ادراک  ای  و  عمومی  نگرش  بر  تواند 

باشد.  اثرگذار  ایرانی  زنان  به  نسبت  ا  جهانی  در  رسانهمیان    ن یدر  مهمی  نقش  ها 

کنند و این  دهی به تصورات عمومی از زن و بازنمایی جایگاه او در جامعه ایفا میشکل

های سیاسی رسانه گره خورده  گیریها و جهتها، ایدئولوژیها همواره با ارزشبازنمایی

راستا،.  است همین  فرهنگی  در  رسانه-حقوق  در  منصفانه،  اخلاقی  نمایش  ضرورت  بر   ،

زنان  رکلیشهغی از  سوگیری  فاقد  و  پیچیده  امروزه  .دارد  تأکیدای  ابعاد  با  بحث  تر  این 

هویت    شناختیجنگ  دادن  قرار  هدف  جنگ،  نوع  این  در  چراکه  است؛  خورده  پیوند 

های اجتماعی و تضعیف انسجام روانی و  جنسیتی و فرهنگی، راهبردی برای ایجاد شکاف

 .شودفکری جامعه هدف محسوب می

________________________________________________________

___ 
1  Richardson, J. E .  

2.  Hall, S  

3.  Tuchman, G  
4. Connell, R. W. & Pearse, R. 
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رویداد   و  «  رمضانجنگ  »در  ایران  فارسیصهیونیستیرژیممیان  شبکه  ایران  ،  زبان 

و جهت برجسته  نقش  روایتاینترنشنال  بازنمایی  در  ایفا  دار  ایرانی  زنان  با  مرتبط  های 

سویی آشکار با  آلود و همگزینش سوگیرانه منابع خبری، استفاده از تیترهای ترس.  کرد

عبریرسانه تحلیلمؤلفه  ازجمله زبان  های  که  است  رسانههایی  انتقادی  بدان  های  ای 

کرده نشاناین  .  انداشاره  در  اقدامات  که  است  فضای شناختی  دهنده عملیات در حوزه 

های ذهنی مخاطب را نسبت  کند با بازسازی هویت زن ایرانی، نقشهآن، رسانه تلاش می

چنین شرایطی، بررسی  . به پایداری اجتماعی و فرهنگی ایران دچار تغییر یا بحران کند

ب را  شبکه  این  در  ایرانی  زن  هویت  بازنمایی  سیاستنحوه  و  علمی  موضوعی  گذارانه  ه 

 .کندتبدیل می

در    ایران اینترنشنالکه تصویر زن ایرانی در شبکه    ؛است  اینمسئله اصلی این پژوهش  

های معنایی بازنمایی شده و تا چه  چگونه و بر اساس چه چارچوب  رمضان بستر جنگ  

فرهنگی حقوق  اصول  با    از   پرهیز  انسانی،  کرامت  رعایت  همچون  اخلاقی–اندازه 

اساس    .دارد  خوانیهم  سازیکلیشه  منع  و  سیاسی  برداریبهره  نقش براین  به  توجه  با 

های عمومی از زنان، پرسش اساسی این  دهی به برداشتها در شکلکننده رسانهتعیین

جنگ   جریان  در  اینترنشنال  ایران  شبکه  که  را   رمضاناست  ایرانی  زن  هویت  چگونه 

و کرده  حق   بازنمایی  اصول  با  حد  چه  تا  بازنمایی  فرهنگیاین  رسانه-وق  در    اخلاقی 

کنند،  بازآفرینی می  راآنواقعیت را منعکس، بلکه    تنهانهها  رسانه  ازآنجاکه .  سازگار است

بازنمایی رسانهتحلیل  میهای  عمیقای  درک  به  در  تواند  گفتمانی  سازوکارهای  از  تری 

شود منجر  ایرانی  زن  تصویر  با    .بازتولید  هال،  استوارت  بازنمایی  نقش    تأکید نظریه  بر 

ایدئولوژی در شکل و  واکاوی  زبان، گفتمان  برای  مناسبی  نظری  معانی، چارچوب  دهی 

فرآیند  که در محوری در این حوزه، این است   مسئله بنابراین ؛ روداین فرایند به شمار می

زنان  اینترنشنال   بازنمایی  ایران  حقوقدر  رسانه-فرهنگی  ،  در  بر »مانند    اخلاقی  حق 

حق بر پرهیز از تحریف  »و  «  حق بر تنوع فرهنگی»،  «حق بر روایت منصفانه»،  «تصویر

 . چگونه بوده است «هویت

 مبانی نظریمرور پیشینه و  

 مرور پیشینه
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های ایرانی و  های متعددی به بررسی بازنمایی زنان در رسانههای اخیر، پژوهشدر سال

پرداختهفارسی کردهزبان  تلاش  و  گفتمانی،  اند  ساختارهای  چگونه  دهند  نشان  اند 

 .گذارندگیری هویت زن ایرانی تأثیر میای بر شکلها و رویکردهای رسانهایدئولوژی

( در  1404موسیوند  زنان  جنسیتی  نقش  به  با    هایرسانه(    های آموزهبر    تأکیدنوین 

نتیجه   این  به  و  پرداخته  که  اسلامی  یافته  کردن    باوجودنوین    های رسانهدست  فراهم 

ابراز فردیت و انتخاب آزادانه گاه به تضعیف بنیادهای معنوی و بحران هویت   ی هافرصت

ویژه هویت   وبِبر کرامت انسانی افراد    تأکید قرآن کریم ضمن    های آموزه.  شوندیممنجر  

و   اجتماعی  پیشرفت  توازن میان  الگوی  ارائه    یهاارزشزنان  را    ی انکته.  دهدیمفطری 

از   بسیاری  آن    یهاشبکهکه  از  غربی  یا    اندناآگاهخبری  آن    صورتبهو  از  عمدی 

دچار    کنندیم  ی پوشچشم رسانه  در  زنان  هویت  و  نقش  انعکاس  در  بابت  این  از  و 

محاسباتی   )  .شوندیم خطاهای  ب1404افروغ  گفتمان(،  و  شناختی  الگوهای  بررسی  های  ه 

ایران   در  زنان  هویت  بر  که  تأثیرگذار  رسیده  نتیجه  این  به  و  روایتپرداخته  های  برخی 

رسانهمطرح فضای  در  واقعیتشده  با  واکنشای  و  ندارند  کامل  همخوانی  اجتماعی  های  های 

هایی برای تقویت در این میان، فرصت .متنوعی استاجتماعی به این موضوعات دارای الگوهای  

های متنوع زنان در  بر نقش  تأکید هویت اجتماعی زنان، افزایش آگاهی، ارائه الگوهای موفق و  

 .کندیم که به پایداری اجتماعی کمک  راهکارهایی است ازجملهجامعه 

( بافقی  زاده  غنی  و  موضوع  (  1404عبدی  به  تصویر»نیز  بر  بازنم«  حق  در  و  زنان  ایی 

ها غالباً به استانداردهای اخلاقی و حقوقی  و نشان داد که رسانه  ند پرداخت  فضای مجازی

یافته نیستند.  پایبند  زنان  تصویر  نمایش  میدر  بیان  پژوهش  این    گذار قانونکند  های 

مجازی    ژهیوبه فضای  و  رسانه  عرصه  از  در  کامل  حمایت  تصویردر  بر  حریم   حق  و 

  . تعمل نکرده اس  در حد کفایتدر مورد تصویربرداری بدون رضایت    ژهیوبهخصوصی،  
  های رسانه اجتماعی زنان تهرانی بر اساس استفاده از    ( هویت1402بوربور و تاجیک اسماعیلی )

که   یافتند  دست  نتیجه  این  به  و  دادند  قرار  بررسی  مورد  را  از  اجتماعی    های شبکهاستفاده 

 90درصد در تبیین هویت اجتماعی زنان نقش داشته است و همچنین    3اجتماعی به میزان  

از اینستاگرام استفاده   هاآندرصد از    ۸4اجتماعی، از تلگرام و    هایشبکه درصد از زنان از بین  

دیگر،    . کنندمی پژوهشی  و محمدزاده  در  بازنمایی زن  1395)کرمی  دوم در سینمای  ( 

هایی هستیم  در بازنمایی زن دوم شاهد کلیشه  اشاره کردند که  بررسی کرده و  را  ناایر

آمده در  تصویر  به  کرات  به  کلیشهکه  تکیههایاند.  »یافتن  چون:  »زن  ی  عاطفی«،  گاه 

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AD%D9%82%20%D8%A8%D8%B1%20%D8%AA%D8%B5%D9%88%DB%8C%D8%B1/
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»دین »مادرانگی«،  »تنهایی«،  »اغواگری«،  مطلقه«،  »زن  مستقل«،  و  داری«،  مدرن 

»بی و  پنهانی«  »ارتباط  مظلومیت«،  و  شدن  با  آبرویی«  »تبرئه  فیلم بررسی  که    چند 

اما  شود،  مشخص شد که زن دوم هرچند عمدتاً در ابتدای امر اغواگر و فریبنده ظاهر می

و    است   یخانوادگ در جریان داستان در جستجوی نقش همسر و در پی تشکیل کانون  

تبرئه می  تیدرنها رابطه  این  به  ورود  تقصیر  از  )  شود.او  و محمدی  در    (1395راودراد 

  ند ، به این نتیجه رسیدو امریکا  در تبلیغات تلویزیونی ایران  شیوه بازنمایی زنان بررسی  

ایران   که تبلیغات،    در  نقش  را زنان  بیشتر  خانهدر  مانند  سنتی  از  های  مراقبت  و  داری 

.  اندبسیار محدود و اغلب غیرواقعی  ی اشهی ضد کلهای  کنند و نمونهخانواده بازنمایی می

یافته میاین  نشان  نقش  ها  زنانه  سنتی  الگوهای  تثبیت  در  تلویزیونی  رسانه  که  دهد 

دارد نیز  .  مهمی  امریکا  زنان نسبت داده    یاشهی کل  یهایژگیوو    هانقشدر    . شود یمبه 

های ایرانی،  دیدگی زنان در روزنامهدر تحلیل بازنمایی بزه  (1392و همت پور )  ها یفرج

بهره استوارت هال و جنسیتبا  نظریه  از  زنان غالباً در  گیری  داد که  نشان  مندی کنل، 

ب منفعل  و  احساسی  قربانی،  روایتنقش  و  رسانهازنمایی شده    مرد محور ای عمدتاً  های 

 .کندمی تأکیداین مطالعه بر اهمیت تحلیل بازنمایی در فهم هویت زن ایرانی . اندبوده

با انعکاس اخبار بزه دیدگی    هارسانه(، در پژوهش خود اشاره کرده که  199۸)  1دوورکس 

تحمیل   مردم  به  زنان  به  راجع  خاصی  نگرش  همچون    کنند میزنان  برای    یانهیآو 

ن عمل  واقعیت  اثر    کنندمیانعکاس  واقعیت  اجتماعی  ساخت  بر    ن یبرا  گذارندیم بلکه 

 . شودیمواقعیت محسوب  ی ارسانهاساس بازنمایی ساخت  

چه داخلی و چه  -  هادهد که بازنمایی زنان در رسانهمی، پیشینه پژوهش نشان  درمجموع

زنان یا در قالب قربانی و فرد  .  دار استمحور، ایدئولوژیک و جهتاغلب کلیشه  -مرزیبرون 

بهآسیب یا  اما  دیده،  مدرن  اجتماعی  کنشگر  یا  سیاسی،  سوژه  یا  مقاومت،  نماد  عنوان 

ها در شرایط بحران با شدت بیشتری از تصویر رسانههمچنین،  .  شوندنمادین بازنمایی می

برای جهت میزنان  استفاده  مخاطبان  به  سیاسی  یا  احساسی  دیگر،  .  کننددهی  از سوی 

فرهنگی حق  رسانه-وق  در  قرار    اخلاقی  توجه  مورد  کمتر  زنان  شایسته  بازنمایی  لزوم  و 

است چشم.  گرفته  میاین  نشان  هویانداز  بازنمایی  تحلیل  که  در  دهد  ایرانی  زن  ت 

مانند  رسانه اینترنشنالهایی  بهایران  موقعیت،  بستر  در  جنگ  ویژه  همچون  بحرانی  های 

________________________________________________________

___ 
1. Devereux 
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تر از سازوکارهای تولید و بازتولید  تواند به درک دقیقتنها ضروری است بلکه می، نهرمضان

 . زبان کمک کندهای فارسیهویت زن ایرانی در رسانه

 مبانی نظری  

به معنای چگونگی ترسیم، تصویرسازی و نمایش زنان ایرانی    زن ایرانی: بازنمایی هویت  

نشان دادن ظاهری  (. منظور از “2006،  1هاست )هیل و واتسوندر رسانه بازنمایی” صرفاً 

هایی است که به زنان ایرانی  ها و کلیشهها، نقشها، مفاهیم، ارزشنیست، بلکه شامل ایده

ای دارد که شامل هویت فرهنگی،  یرانی” نیز ابعاد پیچیدهشود. “هویت زن انسبت داده می

می ایران  با  مرتبط  یا  ساکن  زنان  فردی  و  جنسیتی  مذهبی،  ملی،  این  اجتماعی،  شود. 

مختلفی مانند ساختارهای اجتماعی، قدرت، فرهنگ    تواند تحت تأثیر عواملبازنمایی می

 .ای شکل گیردغالب و اهداف رسانه
اینترنش ایران  فارسی  نال:شبکه  تحلیلی  و  خبری  رسانه  برونیک  که  زبان  است  مرزی 

سال   از  را  خود  خبری    2017فعالیت  پوشش  دلیل  به  شبکه  این  است.  کرده  آغاز 

بر مسائل   تمرکز  و همچنین  ایران  به  نسبت  انتقادی  رویکرد  منطقه،  و  ایران  رویدادهای 

ای بازنمایی در  فرهنگی، شناخته شده است. تحلیل  و  بررسی  اجتماعی  ن شبکه، مستلزم 

 های ارتباطی آن است.های محتوایی و استراتژیگیریرویکردها، جهت
فرهنگی رسانه:-حقوق  در  مجموعه  اخلاقی  به  مفهوم  و  این  استانداردها  اصول،  از  ای 

ها باید در قبال فرهنگ جامعه و حقوق اخلاقی افراد رعایت  تعهداتی اشاره دارد که رسانه

)هال،   و گروه(1997کنند  افراد  به حق  فرهنگی”  ترویج  . “حقوق  و  بیان، حفظ  برای  ها 

“اخلاق    فرهنگ خود  دارد.  اشاره  فرهنگی  بیان  و  اطلاعات  به  و همچنین حق دسترسی 

طرفی )در صورت امکان و تناسب با  گویی، بیای” نیز شامل تعهداتی مانند حقیقترسانه

افترا و توهین، حفظ   از  از کلیشهرویکرد رسانه(، پرهیز  سازی  حریم خصوصی، جلوگیری 

شود که آیا بازنمایی زن  مضر و احترام به کرامت انسانی است. در این زمینه، بررسی می

 کند یا خیر.ایرانی در ایران اینترنشنال این حقوق فرهنگی و اخلاقی را رعایت می
ها از نقش انتقال پیام فراتر رفته و  ، رسانهشناختیجنگ در  :شناختیجنگرسانه در عصر  

برای   نبرد  تبدیل شده  ی کاردستبه میدان  قلمرو،  که    اندادراک  نه تصاحب  اصلی  هدف 

به لایه نفوذ  نقشهبلکه  تغییر  و  از  های ذهنی  از طریق سوءاستفاده  های ذهنی مخاطبان 
________________________________________________________

___ 
1. Hill, J. & Watson, J. 
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)بهسوگیری هویت  بازنمایی  بستر،  این  در  است.  شناختی  حساس  هویت  ویژههای  های 

نمادین عمل می  عنوان بهمانند جنسیت(   ایجاد شکافیک سلاح  با  تا  های ارزشی و  کند 

 (. 199۸)دوورکس،  آوری روانی، انسجام اجتماعی هدف قرار گیرد تضعیف تاب
رمضان رسانه:  جنگ  ادبیات  در  که  است  عنوانی  رمضان  به  جنگ  اشاره  برای  ایران  ای 

آمریکا    متحدهالاتیا وری اسلامی ایران و ائتلاف متشکل ازروزه میان جمه  40درگیری  

 (.1405فروردین  17تا  1404اسفند  9)  شودکار گرفته میو اسرائیل به

 ادبیات نظری 

نظریه بازنمایی استوارت هال یکی از مبانی اصلی مطالعات فرهنگی و تحلیل رسانه است  

دهنده واقعیت، بلکه سازنده و تولیدکننده  ها نه بازتابو بر این ایده استوار است که رسانه

هستند   تلقی  (.  1997  هال،)معنا  معناساز  و  فعال  فرآیندی  بازنمایی  چارچوب،  این  در 

طریمی از  که  رسانهشود  آن  سازمانق  را  اجتماعی  جهان  رمزگذاری  ها  و  تعریف  دهی، 

شکل  می  تأکیدهال  .  کنندمی قدرت  و  فرهنگ  زبان،  میان  تعامل  در  معنا  که  کند 

  هال، )کنند  ها در این میان نقشی اساسی در تولید و توزیع معنا ایفا میگیرد و رسانهمی

تحلیل.  (2013 نظری  نظریه  حاضر  چارچوب  اساس  هال  بر  استوارت  در    بازنمایی  و 

تدوین  (  2010،  2؛ کولدری 200۸،  1)آزولای   اخلاقی در رسانه-وق فرهنگیچارچوب حق 

است فرایندی  .  شده  بلکه  نیست،  واقعیت  بازتاب  تنها  بازنمایی  هال،  دیدگاه  مبنای  بر 

نشانه طریق  از  معنا  آن  در  که  گفتماناست  و  زبان  و  ها،  ساخته  مسلط  بازتولید  های 

رسانه.  شودمی میان،  این  روایتدر  و  تصاویر  انتخاب  با  در  ها  فعالی  نقش  خاص،  های 

دارندجهت معنا  به  چارچوب  .  دهی  مقابل،  فرهنگیحق »در  رسانه-وق  در  بر  «  اخلاقی 

شود که هر فرد باید حق  کند و یادآور میمی  تأکید های اخلاقی و انسانی بازنمایی  جنبه

و تصویر  بر  داده  کنترل  رویکرد،  دو  این  اساس  بر  باشد.  داشته  را  های  بازنمایی خویش 

رسانهگردآوری زبانی  و  تصویری  از محتوای  لحن  شده  تصویر،  نوع  نظر  از  نظر،  مورد  ی 

بازنمایی در نظریه هال بر  .  گفتار و گفتمان حاکم مورد کدگذاری و تحلیل قرار گرفتند

است استوار  زبانی  و  ذهنی  رسانه  در سطح .  دو سطح  از  ها مجموعهبازنمایی ذهنی،  ای 

گروه افراد،  درباره  را  تصویری  و  مفهومی  میساختارهای  شکل  رویدادها  یا  دهند؛  ها 

________________________________________________________

___ 
1. Azoulay 

2.Couldry 
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دهند  دهی تجربه ارائه میادراکی لازم برای سازمان  ساختارهایی که به مخاطب چارچوب

قالب  .  (1997هال،  ) در  ذهنی  مفاهیم  این  زبانی،  بازنمایی  سطح  واژگان،  نشانهدر  ها، 

به بیان هال، معنا از  . شوندها و تصاویر رمزگذاری شده و از طریق رسانه منتقل میروایت

نظام نشانهطریق  درمیهای  گردش  به  آنچه  ای  و  می«  واقعیت»آید  نتیجه  تلقی  شود 

هال همچنین رویکرد تعمدی در تحلیل بازنمایی را ناکافی  .  ترکیب این دو سطح است

کند که زبان  او استدلال می.  بیندمؤلف می  قصدبه؛ رویکردی که معنا را وابسته  داندمی

شکل   فرهنگی  ساختارهای  و  گفتمان  بستر  در  معنا  و  است  اجتماعی  کاملاً  امری 

شناختی نیز  از نظر هال، رویکرد صرفاً نشانه.  گیرد، نه در نیت فردی تولیدکننده پیاممی

معناسازی نیست، زیرا معنا همواره در پیوند با قدرت،  قادر به توضیح کامل فرآیندهای  

تولید می اجتماعی  تجربه  و  تولید  ایدئولوژی  با  فرآیندی مرتبط  باید  را  بازنمایی  و  شود 

پیوند بازنمایی با مسئله هویت نیز یکی از محورهای    .دهی هویت دانستدانش و شکل

است هال  اندیشه  در  هویت.  مهم  است  معتقد  محصول  او  گفتمانیها  و  فرآیندهای  اند 

های متفاوتی از هویت را  های خاص، شکلها، تصاویر و چارچوبها با انتخاب روایترسانه

میمی تثبیت  و  رسانه  .کنندسازند  بازنمایی  تحلیل  دلیل،  همین  مطالعه    فقطنهای  به 

نگاه با  این  .  های فردی و جمعی استها، بلکه بررسی نحوه تولید و بازتولید هویتنشانه

یابد؛ حقی که ناظر بر کنترل افراد  در حقوق رسانه نیز پیوند می«  حق بر تصویر»مفهوم  

نمایش خود در رسانه نشان میبر چگونگی  و  پیامدهای  هاست  دارای  بازنمایی  که  دهد 

است اخلاقی  و  حقوقی  می  .فرهنگی،  تصویر  برجستهاین  اساس  بر  سازی  تواند 

مقاومتآسیب عاملیت،  بار    بودن  ی قربانیا    پذیری،  حامل  یک  هر  و  گیرد  شکل 

بندی روایی و انتخاب تصاویر، نه  ها از طریق واژگان، قابرسانه.  ای استایدئولوژیک ویژه

جهت بازآفرینی  نوعی  بلکه  میواقعیت  تولید  را  میدار  که  مخاطبان  کنند  نگرش  تواند 

به   یا دگرگون کن  را زنان  نسبت  کوایلتقویت  بازنمایی    (.2010،  1د )مک  ترتیب،  بدین 

ر آن هویت جنسیتی ساخته، تثبیت یا  ای زنان بخشی از میدان قدرت است که درسانه

می کشیده  چالش  استوارت  تکیه.  شودبه  بازنمایی  نظریه  مطالعه،  این  اصلی  نظری  گاه 

سازمان برای  فعال  فرآیندی  بازنمایی  چارچوب،  این  اساس  بر  است.  جهان  هال  دهی 

کیه بر  ای و گفتمان است. این پژوهش با ت های نشانهاجتماعی و تولید معنا از طریق نظام

________________________________________________________

___ 
1. McQuail, D. 
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در   معنا  تولید  و  هویت  بازآفرینی  نحوه  بررسی  به  نظریه،  در    شناختی جنگ عصر  این 

می تحلیل  .پردازدرسانه  از  رفتن  فراتر  با  پژوهش  جامعهاین  صرفاً  تلاش  های  شناختی، 

روایتمی میان  پیوند  تا  سازوکارهای  کند  و  مجازی  فضای  در  اجتماعی  های 

اغلب بر    شناختی جنگ ادبیات موجود در حوزه    که یدرحالرا تبیین کند.    شناختی جنگ 

ابزارهای تکنولوژیک و حملات سایبری متمرکز است، این مطالعه با تمرکز بر “بازنمایی”  

می نشان  معنا”،  “تولید  روایتو  چگونه  که  اینجا  دهد  )در  جنسیتی  و  فردی  های 

میروایت تهرانی(  زنان  گفتمانکانون  عنوانبهتوانند  های  با  مقابله  یا  تولید  های  های 

، ارائه درکی عمیق از  شناختیجنگ سهم این مقاله در ادبیات    کنند.  عمل  شناختیجنگ 

های اجتماعی  ها و روایت“جبهه نرم” این جنگ است؛ یعنی بررسی اینکه چگونه هویت

دهی به ادراک عمومی و مدیریت افکار عمومی مورد  های اجتماعی، برای شکلدر رسانه

می قرار  دفاعی،  استفاده  حوزه  منظر  از  روایت گیرند.  “امنیت  اهمیت  بر  پژوهش  ” 1این 

می  تأکید نشان  و  جنگ دارد  برابر  در  پایداری  که  سطح  دهد  در  تنها  شناختی،  های 

های اصیل و مقاوم در  تکنولوژی نیست، بلکه در توانایی جامعه برای تولید و حفظ روایت

 ست. سازی یا تضعیف هویت( نهفته ازا )مانند قربانیهای آسیببرابر بازنمایی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

________________________________________________________

___ 
1. Narrative Security 
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 بندی چارچوب نظری در راستای اهداف تحقیقخلاصه و جمع  (1) جدول

مفهوم /زیرمجموعه مؤلفه نظری

 کلیدی 

 نقش و کاربرد در تحلیل پژوهش حاضر

 )ارتباط با موضوع( 

 

 

نظریه بازنمایی  

 )استوارت هال( 

تحلیل چگونگی تبدیل ساختارهای مفهومی )ذهنی( به   بازنمایی ذهنی و زبانی 

 . ایران اینترنشنالها، واژگان و تصاویر )زبانی( در شبکه نشانه

واکاوی نحوه تولید و بازآفرینی معنا توسط رسانه، فراتر از   فرآیند رمزگذاری 

 بازتاب ساده واقعیت. 

های خاص از »زن  روایتبررسی چگونگی ساخت و تثبیت  بازتولید هویت 

 ای.های مسلط رسانهایرانی« از طریق گفتمان

 

-حقوق فرهنگی

 اخلاقی در رسانه 

سنجش میزان پایبندی رسانه به کرامت انسانی و حق افراد   حق بر تصویر و روایت 

 بر کنترل تصویر و نمایش منصفانه خود.

سازی و تخطی از  کلیشهارزیابی میزان سوگیری،  عدالت در بازنمایی 

 استانداردهای اخلاقی در نمایش نقش زنان.

 

پارادایم  

 شناختی جنگ

ای از هویت زن، برای  های رسانهتبیین اینکه چگونه بازنمایی مدیریت ادراکی 

های ذهنی مخاطب استفاده  مهندسی باورها و تغییر نقشه

 شود.می

های جنسیتی در تضعیف یا تقویت  روایتتحلیل نقش  آوریامنیت روایت و تاب

 شناختی.-انسجام اجتماعی و پایداری در برابر عملیات روانی

جدول  همان در  که  می  1طور  نظری مشاهده  چارچوب  رویکرد    شود،  تلفیق  با  پژوهش 

امنیتی   رویکرد  و  معنا(  تولید  چگونگی  تحلیل  )برای  هال    شناختی جنگ ساختارگرایانه 

پیامد معناسازی(، امکان تحلیل چندلایه بازنمایی هویت زن ایرانی را  )برای تبیین هدف و  

 .آوردفراهم می
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 دیاگرام مفهومی چارچوب پژوهش  (1) شکل 

افزایی نظری میان  شود، فرآیند پژوهش از یک هممشاهده می  1  شکل طور که در  همان

جامعه راهبردی  رویکردهای  و  تصویر(  بر  )حق  حقوقی  هال(،  )نظریه  شناختی 

میشناختی جنگ ) آغاز  مضمون”  (  “تحلیل  مدل،  این  مرکز  در  ابزار    عنوانبهشود. 

( رسانه  توسط  تولیدشده  محتوایِ  رمزگشاییِ  طریق  از  که  دارد  قرار  ایران  عملیاتی 

پردازد.  سازی زن ایرانی در بستر “جنگ رمضان” می(، به تبیین الگوی هویتاینترنشنال 

بازنمایی رسانهاین مدل نشان می بلکه یک  دهد که  ایستا نیست،  فرآیند  ای، صرفاً یک 

 رای مدیریت ادراک مخاطب در جبهه نرم است.“عملیات دینامیک” ب

 شناسی روش
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ر این پژوهش، از  دپژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردی و از نظر ماهیت، کیفی است.  

شده است. انتخاب این الگو به    استفاده   1براون و کلارک ی مضمون موضوع   الگوی تحلیل 

بوده است؛ بدین معنا   مند و قابلیت تطبیق بالای آن با رویکرد قیاسیدلیل ساختار نظام

چارچوب اولیه برای کدگذاری    عنوانبهکه مفاهیم کلیدی نظریه بازنمایی استوارت هال  

اکندگی تحلیل  اند تا از پرو استخراج مضامین در مراحل تحلیل مورد استفاده قرار گرفته

رویکرد پژوهش، تفسیری ـ انتقادی بوده و در چارچوب نظریه بازنمایی    .جلوگیری شود

فرهنگی حقوق  مفهوم  و  هال  بازنمایی  -استوارت  چگونگی  بررسی  به  رسانه  در  اخلاقی 

پردازد. با توجه به ماهیت مسئله پژوهش  زبان میهای فارسیهویت زن ایرانی در رسانه

تحل به  معطوف  رسانهکه  تصویر  تولید  سازوکارهای  و  گفتمان  معنا،  روش  یل  است،  ای 

مناسبکیف واکاوی  ی  برای  رویکرد  جهتلایهترین  معنا،  پنهان  های  گیریهای 

ای تشخیص داده شد. در این پژوهش، رسانه نه  های رمزگذاری رسانهایدئولوژیک و شیوه

بازتاببه بهعنوان  بلکه  واقعیت،  سازندهدهنده  مورد    مثابه  گفتمان  تولیدکننده  و  معنا 

از   که  است  گفتمانی  فرایند  بازنمایی  هال،  دیدگاه  مبنای  بر  است.  گرفته  قرار  مطالعه 

ها واقعیت  کند. رسانهطریق زبان، تصویر و روایت، معنا را در فرهنگ تولید و بازتولید می

نمی بازتاب  بلکه  را  رمزگشاییمی  را آندهند  و  رمزگذاری  با  و  برداشت  پیام  سازند  ها، 

دهند. از سوی دیگر، چارچوب »حقوق فرهنگی اخلاقی  ها را شکل میمخاطبان از پدیده

دارد.    تأکیدها در کنترل تصویر خویش  ها و حق سوژهرسانه« بر مسئولیت اخلاقی رسانه

زمان ساختار گفتمانی و بعد اخلاقی بازنمایی را  ترکیب این دو رویکرد، امکان تحلیل هم

میفرا اخبار،    سازد.هم  )شامل  تولیدی  محتوای  تمامی  شامل  پژوهش  آماری  جامعه 

فارسیگزارش شبکه  در  تصاویر(  و  ویدئوها  اینترنشنالزبان  ها،  بازه    ایران  در  که  است 

رمضان  روزه   40  زمانی و    (1405فروردین    17  -1404اسفند    9)  جنگ  شده  منتشر 

بوده ارتباط  ایرانی در  بازنمایی هویت زن  یا  با موضوع زنان  یا غیرمستقیم  اند. مستقیماً 

و به روش »هدفمند« انجام شده است.    یتصادف  ریغگیری در این پژوهش،  روش نمونه

گزارش   یک  خبر،  یک  )مانند  واحد«  محتواییِ  »واحد  پژوهش،  این  در  تحلیل  واحد 

پست   یک  یا  پژوهش تصویری  برخلاف  است.  شده  تعریف  مشخص(  های  ویدئویی 

محور دادهمصاحبه  “کفایت  معنای  به  نظری  اشباع  مفهوم  از  مطالعه  این  در  برای ،  ها 
________________________________________________________

___ 
1.  Braun & Clarke 
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های پژوهش و رسیدن به ثبات در کدهای استخراج شده” استفاده شده  پاسخ به پرسش

گفتمانی بالا، ب(  الف( غنای    ازجمله  یی هایژگیونمونه منتخب،    20است. ملاک انتخاب  

های  ای )خبر، مصاحبه، گزارش( و ج( ارتباط مستقیم با روایتهای رسانهتنوع در فرمت

زنانههویت  است  سازی  این  بوده  هدفمند«    صورتبهنمونه    20.  داده  »مجموعه  یک 

داده شود.  جلوگیری  الگو  تغییر  بدون  مضامین  تکرار  از  تا  شدند  طریق  انتخاب  از  ها 

استخ و  رسانهمشاهده  محتوای  هدفمند  شبکه  راج  اینترنشنال ای  شد.    ایران  گردآوری 

زیر   مراحل  پژوهش طی  این  در  تحلیل مضمون  اجرای  اجرا  بهگام  صورت بهفرآیند  گام 

 گردید: 

داده1 با  آشنایی  و  اولیه  مطالعه  تصویری  .  و  متنی  محتوای  دقیق  و  مکرر  مطالعه  ها: 

 ها. جهت درک عمیق بافت پیام

. استخراج کدهای اولیه: در این مرحله، با استفاده از رویکرد قیاسی، فرآیند کدگذاری  2

پیش مفاهیم  اساس  و  بر  رمزگشایی  رمزگذاری،  )مانند  هال  استوارت  نظریه  فرض 

داده واحد  به  واحد  مرور  با  پژوهشگر  شد.  آغاز  ویژگیبازنمایی(  و  ها،  معنایی  های 

های توصیفی و مفهومی اختصاص  برچسب هاآنه و بر گفتمانی هر واحد را شناسایی کرد

، هر بار که در یک ویدئو یا خبر، از نماد خاصی برای بازنمایی وضعیت  مثالعنوانبهداد.  

 گرفت.شد، آن ویژگی تحت یک کد مشخص قرار میزن استفاده می

کدهای  3 کدگذاری،  مرحله  اتمام  از  پس  اصلی:  و  فرعی  مضامین  به  کدها  تبدیل   .

بر اساس شباهتستخراجا پیوندهای مفهومی دستهشده  و  در  های معنایی  بندی شدند. 

گروه در  مشابه  کدهای  مرحله،  کوچک این  فرعی«  های  »مضامین  عنوان  تحت  تری 

،  هاآنتر کردن  تجمیع گردیدند. سپس با تحلیل روابط بین این مضامین فرعی و انتزاعی

الگوهای کلانِ   بیانگر  که  اصلی  این  مضامین  استخراج شدند.  بودند،  رسانه  در  بازنمایی 

 فرآیند از سطح توصیفی کدهای اولیه به سطح تحلیلی و مفهومی مضامین منجر شد.

استخراج4 مضامین  مضامین:  کنترل  و  بازبینی  داده.  با  مجدداً  مقایسه  شده  خام  های 

ها دارند  دهشدند تا اطمینان حاصل شود که مضامین ایجاد شده، هم پوششی جامع از دا

 ای همخوانی دارند.و هم با واقعیت محتوای رسانه

. دستیابی به اشباع نظری: در این پژوهش، معیار دستیابی به اشباع نظری زمانی بود  5

با تحلیل نمونه به مجموعه  که  الگوی معنایی جدیدی  یا  های جدید، هیچ کد، مضمون 

نمیافته در  شده  استخراج  مضامین  و  نشد  افزوده  ثابت  ونهها  و  تکرارپذیر  پایانی،  های 
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های  ای برای پاسخ به پرسشهای جدید دیگر اطلاعات افزودهبودند؛ بدین معنا که داده

 کردند. پژوهش فراهم نمی

ها در چارچوب نظریه بازنمایی استوارت هال  . تفسیر و گزارش نهایی: تفسیر نهایی داده6

نهایی مضامین و نگارش گزارش    یگذار ناماخلاقی در رسانه و  -و اصول حقوق فرهنگی 

 نهایی.

مداوم«  »مقایسه  و  همکار«  »بازبینی  روش  از  تحلیل،  پایایی  و  اعتبار  تضمین    جهت 

شخصی   تفسیر  فرآیند  از  کدها  استخراج  که  شود  حاصل  اطمینان  تا  شد  استفاده 

 ها همخوانی کامل دارد. پژوهشگر فاصله نگرفته و با متن اصلی داده

 پژوهش  سؤالات

 سؤال اصلی

رسانه در  ایرانی  زن  فارسیهویت  در  های  اینترنشنال  ایران  شبکه  عصر  زبان 

 است؟  شدهارائه، بر مبنای بازنمایی زبانی و ذهنی چگونه رمضان جنگ در  شناختیجنگ 

 های فرعی سؤال

جنگ    -1 در  اینترنشنال  ایران  شبکه  در  ایرانی  زن  هویت  از    رمضان،بازنمایی  چگونه 

می شکل  تصویری  و  زبانی  رمزگذاری  فرایندهای  را  طریق  گفتمانی  معانی  چه  و  گیرد 

 کند؟ تولید می

گفتمان  -2 رسانهچه  پوشش  در  ایرانی  زن  بازنمایی  در  مسلطی  ایران    ایهای  شبکه 

در  گفتمان  یی شناساقابل  رمضان جنگ    اینترنشنال  این  و  چارچوب  است  در  چگونه  ها 

 شوند؟نظریه بازنمایی استوارت هال به بازتولید معنا و هویت منجر می

اینترنشنال    -3 ایران  شبکه  در  ایرانی  زن  با   ازنظر   رمضان جنگ    در بازنمایی    مطابقت 

رسانهحق   مبانی اخلاقی  فرهنگی  از    ازجمله  -وق  پرهیز  انسانی،  کرامت  به  احترام 

 چگونه است؟ -سازی و حق کنترل فرد بر تصویر خویشکلیشه

رسانه  -4 بازنمایی  اینترنشنالدر چه مواردی  ایران  زنان در شبکه  جریان جنگ    در  ای 

تواند مصداق نقض حق بر تصویر تلقی شود و این امر چه پیامدهای فرهنگی  می  رمضان

 و هویتی به همراه دارد؟ 

 هایافته  لیوتحل هیتجز
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ادامه   از    یها افتهیدر  ارائه    یهالیتحلحاصل  گرفته  جدول  شودیمصورت  در   .1  ،

 پژوهش ارائه شده و نوع داده، تعداد نمونه و توضیحات مرتبط آورده شده است.   یهاداده
 پژوهش یهاداده توصیف  (2)جدول 

 ردیف  نوع داده  تعداد نمونه  توضیح 

اخبار مرتبط با زنان در بستر جنگ، بحران و  

 پیامدهای اجتماعی 
 1 اخبار تحلیلی  مورد  7

فضاهای  های همراه با تصویر از زنان در گزارش

 عمومی و اجتماعی
 2 تصویری  یهاگزارش مورد  5

وگو با زنان یا تحلیلگران درباره نقش زنان  گفت

 در تحولات 
 3 ها مصاحبهگفتگوها و  مورد  4

تصاویر دارای بار نمادین و احساسی در بازنمایی  

 زنان 
 4 تصاویر خبری مستقل  مورد  4

ادامه  ها تا رسیدن به اشباع نظری انتخاب نمونه

 یافت 
20 - 

جمع  

 کل

نشان    یها دادهاز    یانمونه  2جدول   را  پژوهش  در  تحلیل    20که شامل    دهدیممورد 

  4و    وگوگفتمصاحبه/   4گزارش تصویری،    5تحلیل خبری،    7)  یارسانهمورد محتوای  

  ها دادهخبری مستقل( از شبکه اینترنشنال در بازه زمانی جنگ رمضان است. این    ریتصو

انتخاب    یریگنمونهبا روش   نظری  اشباع  به  تا رسیدن  و    های جنبهتا    اندشدههدفمند 

بستر   در  ایرانی  زن  بازنمایی  دهند.  را   بحرانمختلف  جدول    پوشش  های  داده،  2در 

نحوه  به  ایرامربوط  زن  بازنمایی  برنامهی  در  تصویری شبکه  ها، گزارشنی  و محتوای  ها 

 گرفت. مورد تحلیل قرار  رمضانزبان اینترنشنال در جریان جنگ فارسی
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 رمضان طی جنگ    ایران اینترنشنالمضامین بازنمایی زن ایرانی در شبکه  (3)جدول 

 

محور  

 تحلیل 

از  )ها نمونه داده

محتوای شبکه  

 ( اینترنشنال

 تم /مضمون  اولیه کد 
تحلیل بر اساس نظریه هال و 

 چارچوب حق بر تصویر

تصویر زن 

 مبارز

گزارش تصویری از 

زنان در خیابان، با  

پلاکارد و فریاد  

 شعار

زن »

، «شجاع

،  « مقاومت»

 « آزادی»

عنوان نماد زن به

رسانه  مقاومت سیاسی 

 با رمزگذاری تصویری 

مقاومت و  زن ایرانی را در قالب گفتمان 

این بازنمایی معنا . کندآزادی بازنمایی می 

را از سطح فردی به سطح نمادین ارتقا 

 دهد می

 زن قربانی

مصاحبه با زنی که  

شدن یکی از کشته

از نزدیکانش سخن  

 گوید می

،  «رنج»

،  «غم»

 « پناهیبی»

دیده و زن آسیب

تصویر زن  مظلوم

 قربانی

حس ترحم و همدلی مخاطب را 

د اما از منظر حق بر تصویر،  انگیزبرمی

سازی عاطفی منجر  ممکن است به ابژه 

 شود

زن مدرن و  

 آزاد 

نمایش زنان بدون 

حجاب یا با پوشش  

غربی در فضاهای 

 عمومی

،  «مدرن»

، «آزاد»

گراییغرب»

» 

زن مدرن در برابر زن 

بازنمایی در   سنتی

خدمت گفتمان 

سازی و مدرن 

 خواهی است آزادی 

فرهنگی زنان ایرانی نادیده  اما تنوع 

 شود گرفته می

زن، صدا و 

 روایت

مصاحبه با زنان 

کرده یا تحصیل

فعال مدنی درباره 

شان در نقش

 تحولات

صدا »

،  «داشتن

، «آگاهی»

 «کنشگری»

عنوان سوژه آگاهزن به

مطابق با نظریه   

 هال

این بازنمایی تلاشی برای رمزگذاری  

است، اما عنوان کنشگر تصویر زن به

همچنان تحت کنترل گفتمان رسانه 

 گیرد شکل می

غیاب زنان 

سنتی و 

 مذهبی 

نبود حضور زنان 

محجبه یا از 

تر در طبقات پایین 

 ها گزارش

، «حذف»

گرفت نادیده »

،  «ن

سبعدی تک»

 «ازی

حذف تنوع هویتی  

 زنان ایرانی

ها مصداق بازنمایی ناقص  غیاب این گروه 

را بخشی از  و نقض حق بر تصویر است؛ زی

 شودواقعیت اجتماعی زنان حذف می

برداری  بهره

احساسی از  

 تصویر

استفاده از تصاویر 

کلوزآپ از زنان 

گریان یا در حال  

 فریاد 

«احساسات»

نمایش »، 

،  «رنج

کردراماتیزه »

 «دن

 سازی عاطفی زن ابژه 

رسانه از احساسات برای تأثیرگذاری  

بازنمایی کند؛ این گفتمانی استفاده می

ممکن است مرز میان همدلی و 

 .کشی از تصویر را مخدوش کندبهره 

زن  

عنوان  به

نماینده 

 ملت

تکرار عباراتی مانند  

زنان ایران در خط »

 « مقدم آزادی

« نمایندگی»

،  «ملت»، 

آینده »

 «ایران

عنوان نماد زن ایرانی به

 ملی

رسانه زن را به نماد جمعی تبدیل  

هال، معنا در سطح کند؛ از منظر می

شود، نه تجربه  گفتمان ملی ساخته می

 فردی 
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جدول   رسانه  ،3در  پوشش  در  ایرانی  زن  بازنمایی  معنایی  شبکه  ساختار  ایران  ای 

و نحوه رمزگذاری    داده شدهمند نشان  صورت نظامبه   در بازه زمانی مورد نظر  اینترنشنال

روایت تصاویر،  قالب  در  گزارهمفاهیم  و  خبری  ها  استهای  شده  اساسبر  .  ارائه  ،  این 

که بازنمایی زن ایرانی در این رسانه نه یکنواخت، بلکه ترکیبی از مضامین  گفت  توان  می

نمادین، احساسی، سیاسی و هویتی است که در تعامل با گفتمان کلی شبکه ساخته و  

عنوان یک هویت  ای مورد مطالعه، نه بههویت زن ایرانی در روایت رسانه  .شودتثبیت می

هایی احساسی، نمادین و سیاسی بازنمایی شده  چندلایه و پیچیده، بلکه عمدتاً در قالب

های رنج، مقاومت یا اعتراض تمرکز دارد و سایر ابعاد  این بازنمایی، بیشتر بر نقش.  است

بازنمایی زن  بنابراین،  ؛  نان ایرانی در حاشیه قرار گرفته استهویت فرهنگی و اجتماعی ز

رسانه پوشش  گرفته  ایرانی در  قالب گفتمانی شکل  در سه  اینترنشنال عمدتاً  ای شبکه 

 :است

 عنوان مبارز و نماد مقاومت سیاسی . زن به1

قدرت  این مضمون به بازنمایی زن در ساحت کنشگری خیابانی و تقابل صریح با ساختار  

 پردازد.می

داده • شماره    محور:شواهد  نمونه  مورخ    4در  تصویری  اسفند(،    12)گزارش 

کرده و  های گرهاز چهره زنان با مشت  های »نمای نزدیک«استفاده از کادربندی

این   تحلیل  در  دارد.  اشاره  مبارز«  به کدِ »زنِ  تند، مستقیماً  صدای شعارهای 

بهواحد محتوایی، عبارت »پیشگامان مید رسانه،  وضوح نقش  ان« در زیرنویسِ 

دهد که با نظریه بازنمایی هال  رهبری سیاسی را به سوژه زن ایرانی نسبت می

 سو است.محور« همهای قهرماندر خصوص »ساختن هویت از طریق روایت

 عنوان قربانی خشونت و سرکوب اجتماعی . زن به2

آسیب رنج،  روایت  بر  مضمون  بازنماییاین  و  نهادهای    پذیری  فشار  تحت  زنانه  بدنِ 

 دارد.  تأکیدگر کنترل

داده • شماره    محور:شواهد  نمونه  گفتگو  9در  مورخ  )برنامه  اسفند(،    20محور 

تکنیک بهره  از  و  گیری  ملایم  از موسیقی متنِ  )استفاده  های »تدوین عاطفی« 

وضعیت از  سفید  و  سیاه  »قربانی«  تصاویر  موقعیت  در  را  سوژه  دشوار(،  های 

میت یا  ثبیت  خاموش«  »فریادهای  همچون  عباراتی  مثال،  برای  کند. 
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»زنِ  »محدودیت کدگذاریِ  مستقیماً  گزارش،  متن  در  سیستماتیک«  های 

 کند تا مخاطب را به همدردی عاطفی برانگیزد.شده« را تقویت میسرکوب

 عنوان نماد آزادی، مدرنیته و رهایی فرهنگی. زن به3

مدرن  های لیبرال و نمادهای زیستایرانی را در پیوند با ارزشاین مضمون بازنمایی زن  

 کند.تعریف می

داده • شماره    محور:شواهد  نمونه  پلتفرم  15در  در  شده  منتشر  های  )ویدئوی 

فروردین(، تصویربرداری از زنان در فضاهای عمومی با    5اجتماعی رسانه مورخ  

فعالیت در  مشارکت  و  غیرسنتی  پوشش  بهسبک  شاد،  جمعیِ  عنوان  های 

ای برای »رهایی فرهنگی« رمزگذاری شده است. این محتوا با کدِ »تقابل  نشانه

و می  سنت  خوانش  طریق  مدرنیته«  از  نه  ایرانی  زن  هویت  آن،  در  که  شود 

حرکت   و  آن  از  گرفتن  فاصله  طریق  از  بلکه  سنت،  و  تاریخ  با    ی سوبهپیوند 

 گردد.های زیست غربی بازنمایی میمدل

بازنمایی  این  ایرانی  اگرچه  زنان  کنشگری  و  عاملیت  بر  سطح    تأکید ها  در  اما  دارند، 

از دیدگاه  .  تنوع فرهنگی، طبقاتی و مذهبی زنان همراه هستند  گرفتن  دهینادگفتمانی با  

ای در  ی فرایند رمزگذاری و رمزگشایی رسانههایی نتیجه، چنین بازنمایی(1997)هال  

آزادی گفتمان  استبستر  قدرت  ساختار  از  انتقاد  و  با    .خواهی  راستا،  همین    بر هیتکدر 

حق  فرهنگی چارچوب  رسانهاخلاقی  -وق  میدر  از  ،  استفاده  موارد  برخی  در  گفت  توان 

های بحرانی یا احساسی، بدون رضایت مستقیم یا خارج از بستر  تصاویر زنان در موقعیت

می خود  بازنمایی  بر  فرد  کنترل  حق  و  انسانی  کرامت  نقض  به  منجر    د. شوواقعی، 

در  درمجموع ایرانی  زن  بازنمایی  نوسان  ،  در  اصلی  قطب  دو  میان  بررسی  مورد  رسانه 

یک   :است رهاییاز  بازنمایی  سوژهسو،  را  زن  که  مقاومتی  و  کنشبخش  و  فعال  گر  ای 

ای  و از سوی دیگر، بازنمایی ابزاری و گفتمانی که در خدمت اهداف رسانه  دهد نشان می

ی میان قدرت گفتمان  ی همان تنش نظردهندهاین دوگانگی، بازتاب. و سیاسی قرار دارد

ای در تولید معنا و حق فردی در حفظ کنترل بر تصویر خویش است؛ تنشی که  رسانه

زبان اهمیت  های فارسیدرک آن برای تبیین اخلاقی و فرهنگی بازنمایی زنان در رسانه

داردویژه تصویرنظریه  . ای  بر  حق  رسانه،  ی  اخلاقی  مسئولیت  کرامت  بر  حفظ  در  ها 

حسوژه و  خویش  ها  بازنمایی  کنترل  برای  افراد  داده  دارد.  تأکیدق  اساس،  این  های  بر 

بازنمایی، نوع تصویر، لحن گفتار و گفتمان مسلط مورد بررسی قرار    شیوهپژوهش از نظر  
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  پیشنهادی   یهاشاخصتحلیلی و    سؤالاتی محورهای تحلیلی،  خلاصه  3جدول  گرفتند.  

 .دهدیمرا نشان 
 مضامین تحلیل  (4)جدول 

 تحلیل ر محو
توضیح  

 نظری
 سؤالات تحلیلی 

های  شاخص

 پیشنهادی 

مثال احتمالی از 

 ها داده

شیوه 

 بازنمایی

بررسی نحوه  

نمایش زنان  

 در سطح زبانی 

  تصویری و روایی

چگونه نشان   زنان

شوند؟  داده می

منفعل،  /فعال)

مبارز،  /قربانی

 ( مدرن /سنتی

انتخاب واژگان، نوع  

کلوزآپ،  )تصویر 

 ( حضور در صحنه

نمایش   لحن مجری 

زنان در خیابان با نماد  

 مقاومت یا اندوه 

رمزگذاری و 

 رمزگشایی

معنا از سوی  

تولیدکننده  

رمزگذاری و از  

سوی مخاطب  

رمزگشایی  

 شودمی

پیام چگونه ساخته  

شده است؟ مخاطب  

هایی  چه خوانش

ممکن است داشته  

 باشد؟ 

عیت گوینده، نوع  موق

روایت، واکنش  

های  کاربران در شبکه

 اجتماعی 

تفسیر متفاوت  

زن  »مخاطبان درباره 

زن  » یا «  ایرانی مقاوم

 « دیدهرنج

گفتمان  

 مسلط 

ها در  بازنمایی

خدمت  

گفتمان  

اند  خاصی

سیاسی،  )

فرهنگی،  

 (جنسیتی

هایی  چه ایدئولوژی

شوند؟  بازتولید می

مثلاً گفتمان  

  گرایی،غرب

  یآزاد ،ضدجنگ

 زنان 

تحلیل واژگان  

کلیدی، مقایسه با  

 گفتمان رسمی ایران 

عنوان  بر زن به تأکید

نماد آزادی در برابر  

 نظام سیاسی 

ها و  غیاب

 ها حذف

آنچه حذف  

شده، به اندازه  

آنچه نمایش  

 شود داده می

هایی از  چه گروه

اند؟  زنان حذف شده

مثلاً زنان مذهبی،  )

روستایی، یا مادران  

 ( شهدا 

بررسی تنوع اجتماعی  

 ها و طبقاتی در نمونه

تمرکز بر زنان جوان  

شهری و حذف زنان  

 سنتی یا مذهبی

حق بر  

 تصویر

حق افراد برای  

کنترل نحوه  

بازنمایی خود  

 در رسانه 

آیا بازنمایی با  

آگاهی  رضایت و 

هاست؟ آیا  سوژه

تحریف هویت رخ  

 داده؟

بررسی منابع  

تصویری، نسبت سوژه  

 با رسانه 

پخش تصاویر بدون  

رضایت زنان از  

 های اجتماعی شبکه

نمایش چهره زنان  تحلیل روایی از منظر  آیا رسانه از سوژه  ارزیابی  بازنمایی 
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اخلاقی و 

مسئولیت 

 رسانه

اخلاقی  

بازنمایی زنان  

در شرایط  

 بحران 

عنوان ابزار تأثیر  به

استفاده  عاطفی 

 کند؟ می

احترام، کرامت، حریم  

 شخصی 

دیده برای ایجاد  آسیب

 همدردی سیاسی 

زمینه 

-اجتماعی

 سیاسی

رتباط  ا

بازنمایی با  

بافت تاریخی  

 و جنگی

این بازنمایی در چه  

شرایطی تولید شده؟  

چه هدف سیاسی  

 دارد؟ 

زمانی خبر  تحلیل هم

 ه و موضع رسان

روایت همدلانه با  

معترضان در برابر  

 دولت

 تأثیر و

واکنش  

 مخاطبان

تحلیل اثرات  

گفتمان رسانه  

بر ادراک  

عمومی از  

هویت زن  

 ایرانی 

چه تصاویری از زن  

ایرانی در ذهن  

مخاطب تثبیت 

 شود؟ می

تحلیل بازخوردهای  

های  کاربران در شبکه

 اجتماعی 

  هابازنشرها، هشتگ

بازتولید تصویر زن  

آزادخواه در برابر نظام  

 محدودکننده 

های  ، تحلیل بازنمایی هویت زن ایرانی در رسانهمشخص است  4جدول  در  گونه که  همان

انجام می اینترنشنال در دو سطح  نخست، سطح گفتمانی و معنایی    :شودفارسی شبکه 

هال نظریه  بر  گفتمان  مبتنی  و  روایت  رمزگذاری،  به  مسلط  که  دوم،  میهای  پردازد؛ 

حق  اساس  بر  سیاسی  و  اخلاقی  فرهنگیسطح  رسانه-وق  در  رضایت،    اخلاقی  به  که 

دارد توجه  سوژه  نمایش  در  رسانه  مسئولیت  و  دو   .کرامت  رویکرد  نشان    این  وجهی 

از  می بخشی  بلکه  واقعیت،  بازتاب  صرفاً  نه  رسانه  این  در  ایرانی  زن  بازنمایی  که  دهد 

معنا جهتفرآیند  و  استسازی  فرهنگی  و  سیاسی  اخلاق  بنابراین  ؛  دهی  منظر  از 

زنان در  رسانه بازنمایی  رمضان  روز  40بازه زمانی  ای،  بهجنگ  با معیارهای  ،  طور کامل 

و    خشونت   رنج، نمایش   از  ی سازقالبرد؛ زیرا  تطابق ندااخلاقی در رسانه  -وق فرهنگی حق 

کاهش هویت فردی و نقض حق روایت  تبدیل زنان به نمادهای عاطفی یا سیاسی، نوعی  

 .رودمنصفانه به شمار می

ای پژوهش حاضر بر اساس نظریه  فرایند کدگذاری و تحلیل محتوای رسانه  ، 4در جدول  

چارچوب   و  هال  استوارت  فرهنگی بازنمایی  رسانه  -حقوق  در  شده  نشان  اخلاقی  داده 

ابتدا نمونه.  است این تحلیل،  برنامههای دادهدر  از  ایرانی  بازنمایی زن  با  ها و  ای مرتبط 

(  ها تم)ستخراج شده، سپس کدهای اولیه، مضامین  های شبکه ایران اینترنشنال اگزارش

محور اصلی تحلیل، چگونگی ساخت  .  تر صورت گرفته استهای عمیقتحلیل  ت یدرنهاو  
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معنایی هویت زن ایرانی در رسانه، پیامدهای آن در چارچوب گفتمان مسلط و تطابق یا  

 .عدم تطابق آن با اصول اخلاقی و حقوقی بازنمایی منصفانه است
 اخلاقی در رسانه -وق فرهنگی بر اساس نظریه هال و چارچوب حق  مضامین تحلیل (5)دول ج

 محور تحلیل 

از  )ها نمونه داده

ها یا  برنامه 

های گزارش

 ( اینترنشنال

 کد اولیه 
ت/مضمون

 م

تحلیل بر اساس نظریه هال 

حقوق فرهنگی   یبر مبنا

 اخلاقی رسانه

 نحوه بازنمایی

 زن ایرانی 

بدون  تصویر زنان  

حجاب در خیابان با  

 شعارهای سیاسی 

،  «زنِ مقاوم»

، «آزادی»

 «اعتراض»

زنِ مبارز و  

نماد  

 مقاومت 

رسانه از طریق رمزگذاری  

تصویری، زن را در چارچوب  

گفتمان آزادی و مقاومت  

کند؛ هویت زن  بازنمایی می

کنشگر سیاسی   عنوانبهایرانی  

 . یابد، نه فرد معمولیمعنا می

گفتمان مسلط  

 ایرسانه

مجری بر   تأکید

شجاعت زنان ایرانی  »

 « در برابر سرکوب

،  «شجاعت»

، «مظلومیت»

 «قهرمان»

ساز قهرمان

ی از زن  

 ایرانی 

بازنمایی در خدمت گفتمان  

گرایانه آزادی و حقوق بشر  غرب

است؛ زن ایرانی در نقش نماد  

شود، نه در  مبارزه بازنمایی می

 . اشتنوع واقعی

استفاده از 

تصویر در 

 بحران 

مایش تصاویر زنان  ن 

گریان پس از  

بمباران یا کشته  

 شدن نزدیکان 

،  «احساسات»

،  «رنج»

دوستیسانان »

» 

برداری  بهره

عاطفی از  

تصویر زن 

از   

منظر 

 اخلاقی 

استفاده از تصاویر احساسی  

تواند نقض  بدون رضایت می

حق بر تصویر باشد؛ بازنمایی  

عنوان ابژه ترحم، نه  زنان به

 .سوژه آگاه

رمزگذاری و 

رمزگشایی 

 پیام

مصاحبه با زنان  

آینده  »جوانی که از 

سخن  «  آزاد ایران

 گویند می

، «امید»

، «آینده»

 « تغییر»

زن  

عنوان  به

حامل پیام  

آزادی

در  

سطح  

 رمزگذاری 

پیام سیاسی در قالب روایت  

فردی زن ایرانی منتقل  

شود؛ در رمزگشایی،  می

مخاطب ممکن است خوانشی  

مسلط یا مخالف با این روایت  

 . داشته باشد

زمینه سیاسی 

 و ایدئولوژیک 

ها با  پخش گزارش

نه با  لحن همدلا

 معترضان 

،  «یدارجانب»

،  «مقاومت»

انتقاد از  »

رسانه  

عنوان  به

بازیگر  

شود؛  معنا در گفتمان تولید می

رسانه با انتخاب روایت، در  

حکومتی  ساخت گفتمان ضد



 1404، چهارم ة ، شماریکم ةدور، ی شناختجنگهای فصلنامه علمی علوم و فناوری                        25 

 

سیاسی  « نظام

مطابق   

با دیدگاه  

 هال

کند و از تصویر  مشارکت می

بخشی بهره  زن برای مشروعیت

 . گیردمی

وق  حق

 -فرهنگی

و  اخلاقی

 کرامت انسانی 

بازنشر تصاویر  

کاربران زن بدون  

 پوشاندن چهره 

،  «نقض حریم»

،  «اجازهبی»

 « سازیابژه»

نقض حق  

از   بر تصویر 

منظر حق  

 بر تصویر 

بازنمایی بدون رضایت مصداق  

استفاده ابزاری از سوژه است و  

کرامت انسانی را به حاشیه  

 .بردمی

 غیاب و حذف
نبود زنان مذهبی یا  

ها مادران در گزارش

 «حذف» 

گرفتن  نادیده»

 «تنوع

حذف تنوع  

هویتی  

 زنان ایرانی 

انتخاب گزینشی  رسانه با 

تصاویر، بخشی از واقعیت  

بر  .  کنداجتماعی را حذف می

اخلاقی  -وق فرهنگیاساس حق

، این حذف نوعی انکار  در رسانه

های خاص  حق بازنمایی گروه

 . است

رسانهنشان می  5  گونه که جدول همان ایرانی در  بازنمایی هویت زن  فارسی  دهد،  های 

گفتمان چارچوب  در  عمدتاً  اینترنشنال  شکل  شبکه  مظلومیت  و  مقاومت  آزادی،  های 

ایرانی اغلب به بازنمایی، زن  این  ای سیاسی و مقاوم تصویر عنوان سوژهگرفته است. در 

ها از  دیده گرفته شده و برخی گروهزمان تنوع هویتی و فرهنگی زنان نا شود، اما هممی

شده حذف  بازنمایی  فرایند  میدان  این  هال،  استوارت  بازنمایی  نظریه  منظر  از  اند. 

جهتنشان و  معنا  تولید  در  رسانه  نقش  بازتاب  دهنده  صرفاً  نه  است،  گفتمانی  دهی 

توان مشاهده  می،  اخلاقی رسانه-حقوق فرهنگی  برهیتک، با  حالنیدرع واقعیت اجتماعی.  

سوژه رضایت  موارد،  برخی  در  که  حق کرد  و  انسانی  کرامت  فرهنگی ها،  در  -وق  اخلاقی 

 ادیده گرفته شده است. ن رسانه
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هویت زن ایرانی در ایران   رمزگشایی بازنمایی -چارچوب تحلیلی فرآیند رمزگذاری (2) شکل 

 اینترنشنال 

عنوان هسته مرکزی قرار گرفته  استوارت هال بهرمزگشایی  -، مدل رمزگذاری 2  شکلدر  

شود، فرآیند تولید محتوا در رسانه )سطح اول( از طریق  طور که مشاهده میاست. همان

»قهرماناستراتژی نظیر  بازنمایی  »بهرههای  و  »کدگذاری«  سازی«  به  عاطفی«  برداری 

می استراتژیپیام  این  مؤلفهپردازد.  با  تقابل  در  حقوق  ها  )سطح  -فرهنگیهای  اخلاقی 

چالش بروز  به  منجر  »ابژهدوم(،  نظیر  تصویر«  هایی  بر  حق  »نقض  و  سوژه«  از  سازی 

میتیدرنهاشود.  می تعیین  مخاطب(  )دریافت  سوم  سطح  در  چرخه  این  آیا  ،  که  کند 

زند و یا در برابرِ نقضِ کرامت  سو با ایدئولوژی رسانه دست میمخاطب به یک خوانش هم

 .زند، دست به خوانشِ مقاومتی میت گرفتهصور انسانیِ 

استخراج   مرحله  از  تحلیل    مضامینپس  و  بازنمایی  نظریه  از  مذکور،  روش  طریق  از 

ها استفاده شده است.  برای تفسیر یافته  یچارچوب نظر  عنوانبه گفتمان استوارت هال

یک عدسی    عنوان بهیک ابزار استخراج کد، بلکه    عنوانبهدر این رویکرد، نظریه هال نه  
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شده )مانند زنِ مبارز یا  استخراج  مضامین کند تا تبیین شود که چگونه  تحلیلی عمل می

با ساختارهای قدرت و  ای تولید شده و چگونه  رسانه دیده( در فرآیند رمزگذاریزنِ رنج

همگفتمان مسلط  با  های  تضاد  در  یا  می  ها آنسو  تحلیل  قرار  اگر  عبارتی،  به  گیرند. 

آن    هاافتهی ساختارمضمون،   اجتماعی«  و  سیاسی  »معنای  هال،  نظریه  کند،  آشکار  را 

بر چارچوب    .نمایدو مدیریت ادراک تبیین می  شناختیجنگ ها را در بستر  یافته علاوه 

اخلاق رسانه و  فرهنگی  از »چارچوب حقوق  پژوهش  این  در  هال،  استوارت  ای«  نظری 

ارزیابی  عنوانبه بهیک »منظر  از  استفاده شده است. هدف  این چارچوب،  گر«  کارگیری 

ها« و حرکت به سمت سنجش »کیفیت  فراتر رفتن از توصیفِ صرفِ »چیستیِ بازنمایی

به    که یدرحال ت.  هاسو مشروعیتِ« آن نظریه هال،  و  )براون و کلارک(  تحلیل مضمون 

بازنمایی معنایی  ساختار  و  الگوها  میشناسایی  حقوقیها  چارچوب  به  -پردازند،  اخلاقی 

ای  شده را از منظر استانداردهای جهانی رسانههای استخراجپژوهش اجازه داد تا بازنمایی

انسان  — کرامت  »حفظ  تصویر«،  بر  »حق  »اصل  نظیر  و  هویتی«  تنوع  بر  »حق  ی«، 

، این چارچوب در این پژوهش نه  گریدانیببهمورد واکاوی قرار دهد.    —رضایت سوژه«  

یک »معیار سنجش« به کار گرفته شد تا    عنوانبهابزاری برای تولید کد، بلکه    عنوانبه

بازنمایی آیا  شود  گرفتههای  مشخص  رسانه  صورت  بروندر  اخلاق  های  اصول  با  مرزی، 

برداری  خوانی دارد یا با بهرهها )در اینجا زنان ایرانی( همای و حقوق فرهنگی سوژهحرفه

 ؟ سو استابزاری و نقض کرامت انسانی هم
 

 
 

دیاگرام بازنمایی هویت زن ایران در شبکه ایران اینترنشنال در جنگ رمضان  (3) شکل  
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طبق رسانهچگونگی  ،  3شکل    بر  در  ایرانی  زنان  بینهویت  چهار  های  میان  در  المللی 

های احساسی،  مؤلفه،  هاشود و هر یک از این گفتمانالگوی گفتمانی عمده بازنمایی می

معنایی  و  می  ارزشی  پیوند  زنان  تصویر  به  که  .  دهندرا  داد  نشان  پژوهش  ایران  این 

بحران  اینترنشنال  شرایط  رمضان  در  قالب  را   زنان،  جنگ  نمادین    ی بعدتک   هایدر  و 

ها، گرچه  این قالب.  کندبازنمایی می«  زن نمادین»یا  «  زن مقاوم»،  «دیدهزن رنج» مانند  

منظر خبری جذاب   از  است  فرهنگی  ممکن  حقوق  و  رسانه  اخلاق  اصول  با  اما  باشند، 

 زنان سازگار نیستند. 

 دیده:زن رنج  •

قربانیان جنگ، فشارهای سیاسی یا محرومیت قالب  ایرانی را در  های  این گفتمان زنان 

می تصویر  از  تأکید کند.  اجتماعی  اشک،  رنج،  مخاطب  دستبر  به  مظلومیت،  و  دادگی 

، این بازنمایی اغلب ابعاد توانمندی  حالنیبااکند.  دلی احساسی القا میجهانی نوعی هم

و  نادیده می  را  زنان  1مندی و کنش قرار    راآنان  گیرد  انسانی«  در مدار »دلسوزی  صرفاً 

 دهد. می

 ای:زن نمادین یا اسطوره •

هنگی  عنوان نمادهایی فرکنشگران اجتماعی واقعی، بلکه به  عنوان بهنه    را  زناناین الگو  

می بازنمایی  استعاری  »پرچم    کند،یا  یا  مردم«،  خاموش  »صدای  وطن«،  »مادر  مانند 

بازنمایی چنین  تجربهعدالت«.  تنوع  حذف  باعث  اما  دارند،  داستانی  جذابیت  های  هایی 

 شود. واقعی زنان و تبدیل آنان به عناصر نمادین برای اهداف گفتمانی رسانه می

 زن مقاوم:  •

ها معرفی  تقامت در برابر سختیدر این چارچوب، زن ایرانی نماد پایداری، شجاعت و اس

عمل،  می در  اما  است  توانمندساز  ظاهراً  گفتمان  این  ایدئولوژی    ینوعبهشود.  بازتولید 

می منجر  نمادین  آنمقاومت  از  بیش  معنا،  این  در  زن  تصویر  واقعیت  گردد.  بازتاب  که 

 کند. اش باشد، کارکردی نمادین در روایت حماسی رسانه پیدا میزیسته

میعدرمجمو نشان  حاضر  پژوهش  بحران  ،  بستر  در  اینترنشنال،  ایران  شبکه  که  دهد 

شده و احساسی نمایش  صورت اغراقجنگ رمضان، گرایش دارد تا هویت زن ایرانی را به

________________________________________________________

___ 
1. agency 
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کردن مخاطب و تقویت جذابیت خبری    ی بازنمایی، اگرچه برای درگیردهد. این شیوه

است،   حرف مؤثر  اخلاق  اصول  با  تقابل  در  رسانههاما  زنان،  ای  فرهنگی  حقوق  و  ای 

ایجاد میچالش منصفانه  بازنماییِ  را در زمینه  ای،  . مطابق اصول اخلاق رسانهکندهایی 

باید   زنان  واقع  یاگونهبهبازنمایی  چندصدایی،  که  گیرد  به  صورت  احترام  و  گرایی 

شده، زن ایرانی  های مشاهدهدر چهارچوب  کهیدرحالهای متنوع آنان حفظ شود؛  تجربه 

از سوژه ی احساسی برای روایت رسانه تبدیل شده است.  ی فعال اجتماعی به ابژه عملاً 

می وضعیت  کلیشهاین  تثبیت  به  تضعیف  تواند  و  جهانی  فضای  در  فرهنگی  های 

 خودبسندگی هویتی زنان ایرانی منجر شود. 

 :گیرینتیجه 

 ش های پژوهبر مبنای یافته

زبان  های فارسیتحلیل بازنمایی هویت زنان ایرانی در گفتمان رسانه  باهدفاین پژوهش  

ای بحران جنگ رمضان انجام شد. نتایج حاصل از  مرزی، با تمرکز بر پوشش رسانهبرون 

می نشان  مضمون  شبکه  تحلیل  در  زنان  بازنمایی  که  اینترنشنالدهد  از  ایران  فراتر   ،

بگزارش دهی گفتمانی« استوار است. ر پایه »ساخت معنا« و »جهتهای خبریِ صرف، 

استخراج الگوی  اساس  غالب  بر  الگوی  چهار  قالب  در  رسانه  این  در  زنان  هویت  شده، 

ای«، »زن مقاوم« و »زن کنشگر  دیده«، »زن نمادین/اسطورهشود: »زن رنجبازنمایی می

 سیاسی«.

 بحث و پیامدهای پژوهش 

گیری از  توان دریافت که در شرایط بحران، رسانه با بهرههای مذکور، میدر تحلیلِ یافته

زنان    جهان   ست ی زگرایانه از  های احساسی و نمادین، از بازنمایی چندبعدی و واقعروایت

شود  کند. این فرآیند باعث میسازی« آنان حرکت میفاصله گرفته و به سمت »نمادین

پی  و  فردی  هویت  کلیشهچیدگیکه  پسِ  در  زنان  اجتماعی  یا  های  »قربانی«  های 

روایت تقویت  برای  احساسی«  »ابژه  یک  به  این  »قهرمان«،  شود.  تبدیل  سیاسی  های 

محمدزاده،  یافته و  کرمی  )مانند  پیشین  مطالعات  با  تصویر  1395ها  خصوص  در   )

رسانهتک   ی شده  یی بازنما در  زن  از  ماهوارهبعدی  همهای  آن  سویی  ای،  مؤید  و  داشته 

رسانه بازنمایی  که  بازتاباست  آنکه  از  بیش  نمونه،  این  در  اجتماعی  ای  واقعیت  دهنده 

 ای و اهداف گفتمانی آن است.باشد، محصول نیازهای ساختار رسانه
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توان در چهار محور زیر تبیین  های پژوهش را میبر اساس این تحلیل، پیامدهای یافته

 کرد:

حوزه   • روایت  شناختی جنگ در  از  استفاده  ادراک:  مدیریت  و  و  متمرکز  های 

ادراک  جهت مدیریت  برای  را  پتانسیلی  بحران،  بستر  در  احساسی  دهی 

کند. اگرچه این پژوهش ادعای اثبات فرسایش انسجام ملی  مخاطبان ایجاد می

می نشان  اما  ندارد،  بازنماییرا  که  تک دهد  و  ابزاری  میهای  توانند  بعدی، 

که  اب  عنوانبه کنند  عمل  معنا«  برای  »جنگ  در  یا    باهدفزاری  بازسازی 

 گیرد.های اجتماعی در ذهن مخاطب صورت میتضعیف هویت

رسانه • اخلاق  و  فرهنگی  حقوق  حوزه  حرفهدر  اخلاق  منظر  از  این  ای:  ای، 

از زنان، با حقوق فرهنگی آنان در    افتهی   لیتقل ی بازنمایی با ارائه تصاویرِ  شیوه

تواند منجر به  رامت و پیچیدگی هویتی در تضاد است. این امر میزمینه حفظ ک

 های زیسته زنان فاصله دارد.هایی شود که از واقعیتتثبیت کلیشه

سیاست • حوزه  رسانهدر  میگذاری  نشان  نتایج  دارد  ای:  ضرورت  که  دهد 

رسانهسیاست »روایتگذاران  صرفاً  رویکردهای  از  بحرانای،  فاصله  محورِ  ساز« 

و  گر هویتی«  »تنوع  بر  که  کنند  حرکت  محتوایی  تولید  سمت  به  و  فته 

چندبعدی«  »واقعیت بازنمایی  تأکیدهای  اثرگذاریِ  از  تا  گزینشی  دارد  های 

 های خارجی کاسته شود. رسانه

یافتهدر حوزه سواد رسانه • ارتقای »سواد رسانهای:  را  -ایها ضرورت  شناختی« 

می بهدوچندان  مخگونهکند؛  که  جهتای  بازنماییِ  الگوهای  بتوانند  دار  اطبان 

)مانند استفاده از کلیشه »زن قربانی« برای مدیریت ادراک( را شناسایی کرده  

 آوری ایجاد کنند. تاب هاآنو در برابر 

 ها یشنهادپ

 :ران و مدیران رسانه و حوزه امنیتگذابرای سیاست

هویت: امنیت  و  روایت  پروتکل  مدیریت  تقویت  و  روایت«  تدوین  »امنیت    باهدف های 

بازنمایی با  ابزاری؛  مقابله  بحران  یاگونهبههای  از حالت  ها، هویت که در زمان  های ملی 

و کلیشه واقعیت»نمادین  اساس  بر  و  بازنمایی  ای« خارج شده  های زیسته و چندبعدی 

 شوند. 
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ارتقای »سواد    باهدفهای آموزشی و فرهنگی  توسعه برنامه  :آوری شناختیتقویت تاب

جهت-ایرسانه بازنماییِ  الگوهای  بتوانند  مخاطبان  تا  جامعه؛  در  )مانند  شناختی«  دار 

برابر   در  و  شناسایی  را  ادراک(  مدیریت  برای  قربانی«  »زن  کلیشه  از    هاآن استفاده 

 آوری ایجاد کنند. تاب

گیری از ابزارهای تحلیل گفتمان و هوش مصنوعی  رهبه  دستانه: پایش هوشمند و پیش

مرزی؛ جهت شناسایی زودهنگام الگوهای بازنمایی که  های بروندر پایش مستمر رسانه

 های هویتی« را دارند. پتانسیل تبدیل شدن به »بحران

تمرکز    یجابهای داخلی که  حمایت از تولید محتوای رسانه  گرایانه:تولید محتوای واقع

دارد؛    تأکید های زیستی و تنوع هویتی«  ، بر »واقعیترنج محورهای حماسی یا  ایتبر رو

های  رسانه  های گزینشی تصویرسازی های اصیل، اثرگذاریتواند با ارائه روایتاین امر می

 خارجی را کاهش دهد.

 های آیندهبرای پژوهش

مقایسه  -1 روایتتحلیل  کارکرد  چگونگی  عملیاتای  در  جنسیت  بر  مبتنی  های  های 

 های گوناگون. در بحران شناختیجنگ روانی و 

روایت  -2 به  مخاطبان  واکنش  میدانی  رسانهمطالعه  جنگ های  در  و  ای  شناختی  های 

 های هویتی و اجتماعی. ارتباط آن با شکاف

فیک و هوش مصنوعی( در تولید و انتشار  ند دیپهای نوین )مانبررسی نقش فناوری  -3

 های شناختی علیه هویت ملی. های هدفمند در جنگ روایت

 های پژوهش محدودیت

رسانه و  رمضان(  )جنگ  مشخص  زمانی  بازه  یک  بر  تمرکز  دلیل  به  پژوهش  های  این 

منتخب، محدود به تحلیل محتوای گفتمانی در آن دوره است. همچنین، ماهیت کیفی  

یافتهتحل کلی  تعمیم  امکان  بستر    راجهان  های  رسانه  ی تمامبهها  یل،  بر  و  کرده  سلب 

فارسیرسانه برونهای  است.زبان  متمرکز  محدودیت  همچنین    مرزی  با  پژوهش  این 

باید   آن  نتایج  لذا  انجام شده است،  پلتفرم خاص  بر یک  تمرکز  و  نمونه    عنوان بهحجم 

نباید   و  شود  تفسیر  نمونه«  این  در  موجود  رسانهفعالیت  یتمام به»الگوهای  های  های 

 مرزی تعمیم داده شود.برون 

 تضاد منافع:
 تضاد منافعی در این پژوهش وجود ندارد. گونهچیه
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